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Prologo

Me alegro mucho de que hayas elegido aprender Google Data Studio. En el marke-
ting digital, pocas herramientas han cambiado el panoramay la manera de hacer
las cosas como esta lo ha hecho los ultimos afios.

Pocas herramientas son tan versatiles y pocas tienen tantas posibilidades de uso y
de personalizacion. Es aplicable a todas las areas e incluso, mas alla del marketing,
también puede ayudarte a transformar y dar forma a tu entorno cotidiano.

Me alegro mucho de que hayas elegido aprender con Fernando. Diez afios después
de empezar con él una escuela de marketing, no conozco persona con mejor carac-
ter didactico y con mas inquietud por buscar metodologias educativas creativas.

Ellibro es, ademas, el primero de Google Data Studio que estéa escrito en espariol.
Esta lleno de ejemplos, enlaces a plantillas, 20 videos (muy buenos, por cierto, no
te los pierdas) y ejercicios que te ayudaran a aprender muchas funciones y varios
casos diferentes de cémo aplicarlas.

Ademas, no sé cémo, pero ha conseguido que participen en el libro catorce
grandes expertos en marketing, siete hombres y siete mujeres, un buen ejemplo
de equilibrio entre forma y contenido en todas sus maneras. Ellos enriquecen el
libro con sus consejos, sus plantillas y su acertado modo de entender y de darle
uso a Google Data Studio.

El"libro" lo podemos llamar "curso". Es metodologia pura. A ver... es que es lo suyo.
Libro creo que es el primero. Cursos deben ir unos 1.200.



En 2019 dije textualmente de Google Data Studio en el tercer Pro Marketing
Day: "No hay una sola herramienta que me inquiete mas y mas futuro le vea.
Recomendaria a todo el mundo aprenderla. A todos. Yo estoy dando clases parti-
culares con Fery Eva".

Es el tema adecuado y la persona adecuada.

A Fer lo conoci trabajando con él hace 15 afios en Madrid. Con él hice el primer
curso de Aula CM. Imaginate en 2011 preparando 30 clases entre los dos. Lo que
hemos aprendido en estos 10 afios. E incluso lo que podriamos aprender ahora
del Fer y Bruno de antes.

Eran unos profesionales y apasionados loquisimos del marketing digital, que se
planteaban por primera vez abandonar su agencia de marketing, dejar atodos sus
clientes y dedicarse plenamente a su pasion de ensefiar.

Si, mas de 10 afios ensefiando marketing digital, juntos, creciendo, aprendiendo
y ayudando a tantas personas a encontrar su pasién y acompafandolos en sus
primeros pasos al iniciar su camino.

Ensefiando, si, ensefiando, que para Fer es su forma de ser, su pasiény su herencia
familiar, esa que, junto a su formacién de artista, hacen que el aprendizaje y el uso
de la herramienta sean muy visuales y muy creativos.

Disfruta el libro, es decir, del curso y, aunque hay muchas formas de leer, si me
permites un consejo, es que lo hagas con detenimiento, aprendiendo de cada uno
de sus ejemplos.

Aprovecha todos sus recursos, cada una de las mas de 25 plantillas y de todos
los ejemplos y de todos los contenidos, que han sido creados enteramente para
el libroy, por supuesto, para ti.

Mi recomendacién para el lector es: Iéase con un tono simpaticén y carifioso
similar al que caracteriza a Fer.

Bruno Vazquez-Dodero

CEO

Escuela de Comunicacion y marketing
Aula CM

www.aulacm. com

PROLOGO









Introduccion

"En medio del odio, me parecié que habia dentro de mi un amor invencible.
En medio de las lagrimas, me parecié que habia dentro de mi una sonrisa
invencible. En medio del caos, me parecié que habia dentro de mi una calma
invencible.

Me di cuenta a pesar de todo de que, en medio del invierno, habia dentro de
mi un verano invencible. Y eso me hace feliz. Porque no importa lo duro que
el mundo empuje en mi contra, dentro de mi, hay algo mas fuerte, algo mejor,
empujando de vuelta".

—Albert Camus

A veces, puede parecer que todo en la vida va en nuestra contra y es por eso que
debemos hacer lo imposible por que sucedan las cosas. Tenemos que ser mas
fuertes que la adversidad y, a pesar de todas las dificultades, ser invencibles.

Es por tal motivo que hoy incluyo como introduccién este poema de Albert Camus:
El verano invencible. En primer lugar, porque es una gran leccion de vida, porque
creo siempre en que debemos ser mas fuertes ante las adversidades y superarlas.
En segundo lugar, porque, al leer esas frases, todos mis pretextos desapareceny
quiero que este libro, a pesar de las dificultades, sea posible.

Este libro sobre Google Data Studio comienza a finales del 2020 y lo terminaré de
escribir en 2021, dos de los afios mas dificiles y complicados que hemos vivido en
décadas, unos meses que han golpeado al mundo, a las familias, a la economia, al
trabajo, tanto como una silenciosa guerra o como un conflicto armado.
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Ha sido afio de pandemia, de incertidumbre, de distanciamiento social, un afio
de rupturas, de partidas sin la posibilidad de hacer despedida seguin nuestras
tradiciones. Ha sido un afio en el que muchas personas han perdido su trabajo, sus
negocios, su fuente de ingresos y en los que todos hemos perdido a un familiar, a
un amigo o a una persona conocida por COVID-19, una enfermedad tan invisible,
silenciosay letal.

Este es un afio en el que la pandemia nos da una leccidn sobre lo fragil que es la
vida y nuestra sociedad, que nos demuestra lo efimero que puede ser todo lo que
hemos construido durante décadas. Nos demuestra que, de repente, todo puede
desaparecer por una causa aleatoria, viral, microscépica e invisible.

Pero la pandemia que hemos vivido también nos ensefidé que, aunque la brecha
digital se ha ido cerrando, hay aun miles de cosas por hacer. Millones empresas
y personas del mundo no habian hecho una verdadera transformacion digital y
que aquellas empresas que ho supieron adaptarse se vieron muy perjudicadas.

Si, este libro nace en el afio de la adversidad, de la dificultad; de una realidad dificil
en un afio en el que la economia se ha estancado en muchos sectores. Pero se
abre como una oportunidad de aprender a sacar el mayor provecho posible auna
tecnologia al alcance de nuestra mano, como lo es Google Data Studio.

Pero, como dice Camus, en el texto que he citado: "No importa lo duro que el mundo
empuje en mi contra, dentro de mi, hay algo mas fuerte, algo mejor, empujando
de vuelta". Creo que es ahi donde todo cobra sentido y donde este libro tiene su
razén de ser.

Porque, en medio de la adversidad, mi objetivo es ayudarte y ayudar a muchas
personas a sacar el maximo provecho a una herramienta gratuita que te permite
conectar, analizar y visualizar datos relevantes para tu empresa o tu proyecto.

Te presento este libro sobre Google Data Studio. Es un libro que tiene formato
interactivo con plantillas, ejercicios y videotutoriales. Contiene una informacién
que encuentro relevante y que puede ayudarte a aplicar de manera concreta, bella
y precisa los datos que necesitas, que te ayude a organizar lainformacién, entender
tus informes y para ayudarte a tomar decisiones importantes en marketing.

Es un libro cuyo objetivo es ayudar a transformar las cifras, los datos en graficos
y en imagenes utiles y atractivas para quien necesite leerlas y entenderlas.

Contiene una informacién que no solamente me ha ayudado a mejorar mis
estrategias, sino que me ha permitido recopilar informacién y a dar forma a los
datos y alas estadisticas de las empresas a las que he ayudado en sus campafias
de marketing.

INTRODUCCION
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